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Abstract 

Today almost one forth of world trade has intra-industry trade (IIT) nature, 
which is defined as the simultaneous exports and imports of similar goods within 
the same industry. Because of manufacturing products are more likely to benefit 
from economies of scale in production and are easier to “differentiate” to the 
final consumer, IIT in manufacturing sector is much higher and important.  
 
The aim of this paper is to show how intra-industry in manufacturing industry 
had expanded between Turkey and four EU countries; Germany, Italy, France 
and United Kingdom for the period 1991 to 2004. For this purpose, this paper 
calculates the weighted average of the unadjusted Grubel-Lloyd indices for these 
trading partners and for manufacturing industries, using the data at three digit 
SITC for 1991 and 2004.  
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Özet 

Ayn� endüstri grubuna giren mallar�n e�  zamanl� olarak ihracat ve ithalat� olarak 
tan�mlanan Endüstri �çi Ticaret (E�T), bu gün dünya ticaretinin yakla� �k dörtte 
birini olu� turmaktad�r. �malat endüstrisi ürünlerinin, ölçek ekonomisine ba� l� ve 
özellikle ürün farkl�la� mas�na uygun olmas� nedeniyle, E�T özellikle bu endüstri 
ürünlerinde yo� unla� maktad�r.  
 
Bu çal�� man�n amac�, Türkiye ile d��  ticaretin önemli bir bölümünün 
gerçekle� tirildi � i dört AB ülkesi; Almanya, � talya, Fransa ve �ngiltere aras�nda 
imalat endüstrisi d��  ticaretinde endüstri-içi ticaretin yap�s� ve önemini ortaya 
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koymakt�r. Bu amaçla, 1991–2004 dönemi için imalat endüstrisinde endüstri-içi 
ticaret oranlar�, SITC (Rev.3) 3 basamakl� ürün gruplar� düzeyinde, 
düzeltilmemi�  Grubel-Lloyd indeksinin a� �rl�kland�r�lm��  ortalamalar� 
kullan�larak hesaplanm�� t�r.  
 
Anahtar Kelimeler: Endüstri-�çi Ticaret, Grubel-Lloyd �ndeksi, �malat 
Endüstrisi 
 

1. Giri �  

1963 y�l�nda imzalanan ve 1 Aral�k 1964 tarihinde yürürlü� e giren 
Ankara Anla� mas� ile ba� layan Türkiye’nin Avrupa Birli� i (AB) 
maceras�, pek çok a� amalardan geçerek, bugün Birli� in tarihindeki en 
büyük geni� leme süreci içerisindeki konumuna ula� m�� t�r. 

Türkiye’nin Avrupa Toplulu� u ile 1960’lara kadar uzanan bu 
ortakl�k ili� kisi, Ankara Anla� mas�’n�n çe� itli maddelerinde belirtildi� i 
gibi, as�l amaç olan taraflar aras�nda gümrük birli� inin 1 Ocak 1996 
tarihinde Gümrük Birli� i (GB)’nin olu� turulmas� ile yeni bir boyut 
kazanm�� t�r. 22 y�l süren Geçi�  Döneminin 6 Mart 1995 tarihli Ortakl�k 
Konseyi Karar� ile tamamlanmas� sonras�nda, 1 Ocak 1996 tarihi 
itibariyle Türkiye-AB aras�ndaki GB tamamlanm��  ve sadece sanayi 
ürünleri ve i� lenmi�  tar�m ürünleri kapsam�nda olu� turulan gümrük birli� i 
ile Türkiye, AB’nden gelen sanayi ürünlerine uygulad�� � tüm gümrük 
vergileri ve e�  etkili vergileri ortadan kald�rm�� , uygulamakta oldu� u 
miktar k�s�tlamalar�na da son vermi� tir. Üçüncü ülkelerden ithal edilen 
ürünler için ise Birli� in ortak gümrük tarifesi kabul edilmi� tir. Türk 
sanayi ürünlerinin AB’ne ihrac� esnas�nda uygulanan gümrük vergileri ise 
1971 y�l�ndan itibaren serbestle� tirilmi �  bulunmaktayd�. Dolay�s�yla bu 
tarihten itibaren özellikle, Toplulu� un tek tarafl� olarak Türk sanayi 
mallar�na uygulad�� � gümrük vergilerini s�f�rlamas� ve Türkiye’nin gerek 
belirlenen ürünlerin gümrük vergilerinde gerçekle� tirdi� i indirimler 
sonucunda Türkiye’nin d��  ticaretinde AB’nin pay� h�zla artmaya 
ba� lam�� t�r.  

Türkiye’nin d��  ticaretinin yakla� �k yar�s�, gerek co� rafi konum 
gerekse de tarihsel süreç içinde ya� anan ili� kiler sonucunda Türkiye’nin 
en önemli ticaret orta� � konumunda bulunan AB ile 
gerçekle� tirilmektedir. AB ülkeleri içinde ele al�nan dönem içinde gerek 
ihracat gerekse de ithalatta en yüksek paya sahip olan Almanya’n�n, 
Türkiye’nin AB’ne toplam ihracat� içindeki pay� dönem içinde sürekli 
%20’ler seviyesinde gerçekle� mi� tir. AB’nden yap�lan ithalat içerisinde 
de en büyük paya sahip olan Almanya’y�, 2004 y�l� itibariyle ihracatta 
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s�ras�yla �ngiltere, �talya ve Fransa takip ederken, ithalatta ise yine 
s�ras�yla �talya, Fransa ve �ngiltere izlemektedir (Tablo 1). 
 

Tablo 1: Türkiye-AB D��  Ticareti (1991 ve 2004) 

 � hracat  
Milyon $ 

AB içindeki 
pay 
 % 

� thalat  
Milyon $ 

AB içindeki 
pay 
 % 

Ülkeler 1991 2004 1991 2004 1991 2004 1991 2004 
Almanya 3412 8745 46,4 26,8 3232 12515 32,7 29,5 

�talya 971 4641 13,2 14,2 1845 6865 12,4 16,2 
�ngiltere 676 5543 9,2 17,0 1165 4317 18,6 10,2 
Fransa 688 3668 9,4 11,3 1226 6201 11,8 14,6 

AB 7347 32575 100,0 100 9897 42359 100,0 100 
Kaynak: United Nations Statistics Div�sion, Commodity Trade Statistics 
Database (COMTRADE) verilerinden derlenmi� tir.  
   

Bu çal�� man�n amac�, Türkiye ile d��  ticaretin önemli bir 
bölümünün gerçekle� tirildi � i AB ülkeleri aras�nda imalat endüstrisi d��  
ticaretinde, bir ülkenin ayn� endüstriye ait olan bir ürünü hem ihraç hem 
de ithal etti� i uluslararas� ticaret türü olarak tan�mlanan endüstri-içi 
ticaretin yap�s� ve önemini ortaya koymakt�r. Bu amaçla, 1991–2004 
döneminde, Standart International Trade Classification-SITC (Rev.3)  3 
basamakl� ürün gruplar� düzeyinde, imalat endüstrisinde AB ülkeleri 
içinde Türkiye ile AB d��  ticaretinde en yüksek paylara sahip olan dört 
AB üyesi ülke (Almanya, �talya, Fransa ve �ngiltere) aras�ndaki endüstri-
içi ticaret oranlar� hesaplanm�� t�r. Endüstri-içi ticaret oranlar� 
hesaplan�rken, düzeltilmemi�  Grubel- Lloyd indeksinin a� �rl�kland�r�lm��  
ortalamalar� kullan�lm�� t�r. 

 1957 y�l�nda imzalanan Roma Anla� mas�’ndan beri, Avrupa’da 
ticaretin serbestle� mesi ve ekonomik bütünle� menin sürekli geli� mesi 
sonras�nda, geleneksel ticaret teorisinin aksine endüstriler içi artan 
uzmanla� ma ve AB ülkeleri aras�ndaki ticarette endüstri-içi ticaret (E�T) 
pay�n�n h�zla art�� �, ço� u E�T çal�� mas�n�n AB üzerine yap�lmas�na neden 
olmu� tur (örn; Brulhart, 1988; Brulhart and Elliott, 1998; Fontagne ve 
di� erleri, 1997). Bu çal�� malar�n bir k�sm�, her ne kadar bütünle� menin 
ilk dönemlerine k�yasla, 1970’lerin sonu ile 1980’lerin sonlar� aras�nda 
birlik içi E�T düzeyinde meydana gelen azal��  trendini göstermekteyse de 
(Greenaway, 1987; Greenaway ve Hine, 1991; Globerman ve Dean, 
1990) tüm bu çal�� malar, bütünle� me sonras�nda üye ülkeler aras�ndaki 
ticaret art�� �n�n, endüstriler aras� ticaretten çok endüstri-içi � eklini alm��  
oldu� unu kan�tlam�� t�r. Ülkemizde de konu ile ilgili yap�lm��  çal�� malar 
(Schüller, 1995; Çepni ve Köse, 2000; Erk ve Tekgül, 2001; Gönel, 2001, 
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Yenilmez ve Kutlu, 2005 v.b.) mevcuttur. Bu çal�� malar aras�nda 
Türkiye’nin toplam ticaretinde E�T düzeyini ölçen çal�� malar yan�nda, 
tek bir ülke veya tek bir endüstri kolu aç�s�ndan endüstri içi ticaretin 
ölçülmesini amaçlayan çal�� malar bulunmaktad�r. Bu çal�� man�n amac� 
ise AB ülkeleri içinde en önemli ticaret ortaklar� konumunda bulunan 
Almanya, Fransa, �talya ve �ngiltere ile Türkiye aras�ndaki imalat 
endüstrisi ticaretinde endüstri içi ticaretin önem ve yap�s�n� ortaya 
koymakt�r.  

 

2. Endüstri-� çi Ticaret Kavram�n�n Geli � imi 

Bilindi � i gibi kar� �la� t�rmal� üstünlüklere dayanan faktör donan�m� 
teorisine göre, her ülke zengin olarak sahip oldu� u faktörleri yo� un 
olarak kullanan mallar� ihraç etmektedir. Ülkeler aras�ndaki ticaretin 
böylece, farkl� faktör yo� unluklar�na sahip ülkeler aras�nda gerçekle� mesi 
beklenir. Bu durumda klasik d��  ticaret teorisine göre, ülkeler aras�ndaki 
ticaret engellerinin kald�r�lmas�n�n kaynaklar�n, ülkenin ithal ikameci 
sanayilerinden, ülkenin kar� �la� t�rmal� üstünlü� e sahip oldu� u ihracat 
sanayilerine do� ru kaymas�na yol açaca� � öne sürülmektedir. Bu durum 
ise endüstriler aras� ticareti te� vik eder. Endüstriler aras� ticaret, farkl� 
faktör donan�mlar�n�n bir sonucudur ve faktör donan�m� teorisi taraf�ndan 
öngörülen uzmanla� ma ile sonuçlan�r. 

Oysa 2. Dünya Sava� � sonras�nda uluslararas� ticaretin yap�s� ve 
boyutunda görülen de� i� imlerin aç�klanmas�nda yetersiz kalan klasik d��  
ticaret teorisinin eksiklikleri ve bu dönemden itibaren yap�lan ampirik 
çal�� malar�n, uluslararas� ticarette ayn� mal grubu içindeki ürünlerin 
ticaretinin pay�n�n h�zla art�� �n� göstermesi sonucunda, alternatif ticaret 
teorilerinin geli� imine ihtiyaç oldu� unu görülmü�  ve bu durum E�T 
hakk�nda yap�lan teorik çal�� malar� te� vik etmi� tir. E�T, ayn� endüstri 
grubuna giren mallar�n e�  zamanl� olarak ihracat ve ithalat� olarak 
tan�mlanmaktad�r. Frankle (1943) ülkeler aras�nda ayn� mal grubu 
içindeki ürünlerin ihraç ve ithalat�n�n uluslararas� ticaretin önemli bir 
oran�n� kapsad�� �n� göstermi� tir. Özellikle 1960’l� y�llarda, Avrupa 
Ekonomik Toplulu� unun kurulmas�yla birlikte üye ülkeler aras�ndaki 
ticaret art�� �n�n endüstriler aras� ticaretten çok endüstri-içi � eklini alm��  
olmas�, E�T’in önemini ortaya koymu� tur. Verdoorn(1960)’�n Benelüx 
ülkelerinin ticaret � eklinde meydana gelen de� i� iklikleri inceleyen 
çal�� mas�, üye ülkeler aras�ndaki artan ticaretin, farkl� ürün 
kategorilerinden çok, benzer ürün kategorilerinde oldu� unu göstermi� tir. 
Michaely ise (1962) yüksek gelir düzeyine sahip ülkeler aras�nda ticareti 
yap�lan mallar�n kompozisyonunun çok benzer oldu� unu aksinin de az 
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geli� mi�  ülkeler için do� ru oldu� unu ifade etmi� tir. Benzer � ekilde, 
Balassa taraf�ndan Avrupa Ekonomik Toplulu� u’nun alt� üyesi için 
yap�lan çal�� ma, üye ülkeler aras�ndaki ürün ticareti bile� iminin, artan bir 
� ekilde benzer mallar�n kar� �l�kl� de� i� imi oldu� u göstermi� tir. 

Ancak bu ticaret tipi, Gruel ve Lloyd (1975) taraf�ndan geli� tirilen 
ve literatürde en s�k kullan�lan E�T indeksine kadar yeterli ilgi 
görememi� tir. Grubel ve Lloyd (1975) 10 sanayile�mi�  ülke (Kanada, 
ABD, Japonya, Almanya, Belçika-Lüksemburg, Hollanda, Fransa, �talya, 
�ngiltere ve Avustralya) için, SITC 3 basamakl� düzeyde 16 ürünü 
kapsayan bir E�T indeksi olu� turmu� tur. Söz konusu çal�� ma, 1959’dan 
1967’ye kadar Avrupa Ekonomik Toplulu� u ülkeleri aras�ndaki ticaret 
art�� �n�n % 71’inin E�T oldu� unu göstermi� tir. 

Böylece Faktör Donat�m� Teorisinin uluslararas� ticaret ak�mlar�nda 
görülen son e� ilimleri aç�klamadaki eksikliklerinin daha belirgin hale 
gelmesi, “yeni ticaret teorileri” olarak bilinen ve büyük ölçüde eksik 
rekabet, ürün farkl�la� t�rmas� ve ölçek ekonomilerinin varl�� �na önem 
veren modellerin (Krugman, 1979 ve 1980; Lancester, 1980; Helpman, 
1981) geli� tirilmesine neden olmu� tur.  

E�T’nin ölçümü ile ilgili olarak, literatürde pek çok yakla� �m 
bulunmaktad�r. Verdoorn (1960), Michaely (1962), Kojima (1964) ve 
Balassa (1966)  taraf�ndan geli� tirilen bu ölçümler, ülkenin ihracat ve 
ithalat�n�n göreli oranlar�n�n hesaplanmas�na dayanmaktad�r.  Ancak daha 
önce de belirtildi� i gibi, literatürde en s�k kullan�lan E�T endeksi, Grubel 
& Lloyd (1975)’a aittir.  

 

3. Türkiye �malat Sanayinde Endüstri-� çi Ticaret Yap�s�n�n 
De� erlendirilmesi 

3.1 Kapsam 

Türkiye ile Almanya, Fransa, �talya ve �ngiltere aras�nda imalat 
endüstrisi ticaretinde endüstri içi ticaretin yap�s�n�n belirlenmesinin 
amaçland�� � bu çal�� mada da a�a� �daki Grubel ve Lloyd (1975) endeksi 
kullan�lm�� t�r; 

( )
( )MiXi

MiXiMiXi

+

--+
=GLE�T  

Burada Xi ve Mi s�ras�yla ele al�nan ülkenin i endüstrisinde ihracat 
ve ithalat de� erlerini göstermektedir. 0 ve 1 aras�nda de� erler alan 
indeksin de� eri 1’e yakla� t�kça E�T azalmakta ve i endüstrisindeki 



 
 
 

Ekonomik ve Sosyal Ara� t�rmalar Dergisi, Bahar 2006, Cilt:3, Y�l:2, Say�:1, 3:30-47 

 35

ticaretin yönü endüstriler aras� ticarete yakla� maktad�r. Aksine 1’e 
yakla� an indeks de� eri ise söz konusu endüstride E�T’nin artt�� �n� 
göstermektedir.  

 Söz konusu E�TGL indeksi, iki yanl� veya çok yanl� ticaret ak�mlar� 
için hesaplanabilece� i gibi, ticaret paylar� ile a� �rl�kland�r�ld�ktan sonra 
endüstriler aras�nda toplanabilir. Bu durumda düzeltilmemi�  E�TGL 
indeksinin a� �rl�kland�r�lm��  ortalamas�; 

)(�

�

=

=

+

-
-= n

i

n

i

MiXi

MiXi

1

11iGL  � eklinde olacakt�r (Erlat, 2003; 4). 

  

Türkiye ile bu dört AB ülkesi aras�ndaki imalat endüstrisi d��  
ticaretinde endüstri içi ticaretin incelendi� i bu çal�� ma, uluslararas� ticaret 
s�n�fland�rmas�na (SITC Rev. 3) göre 3 basamakl� ürün grubuna dahil 
olan ürünler ve 1991–2004 y�llar� aras�n� kapsamaktad�r. Çal�� ma 
kapsam�na al�nan ürünler, d��  ticaret s�n�fland�rmas�nda SITC 5-8 olarak 
adland�r�lan imalat endüstrisi ürünleridir. Çal�� mada kullan�lan tüm 
ithalat ve ihracat de� erleri,  Birle� mi�  Milletler �statistik Bölümünün 
“Commodity Trade Statistics Database (COMTRADE)”  adl� verilerinden 
derlenmi� tir. Söz konusu verilere Birle� mi�  Milletler �statistik 
Bölümü’nün Internet adresinden (http:// www. unstats. un. org/ unsd/ 
databases. htm) ula� �lm�� t�r.  

 

3.2. Bulgular 

Endüstri-içi ticaretin özellikle imalat endüstrisindeki önemi ve 
varl�� �na i� aret eden literatür dikkate al�narak, SITC 3 basamakl� 
verilerden hesaplanan Türkiye-Almanya aras�ndaki ortalama endüstri-içi 
ticaret oranlar�n�n yer ald�� � Tablo 2’den görülece� i gibi, Türkiye ve AB 
aras�nda 1 Ocak 1996 tarihinde imzalanan Gümrük Birli � i Anla� mas� 
sonras�nda, imalat endüstrisinde (SITC 5-8) E�T paylar� önemli ölçüde ve 
düzenli olarak artm�� t�r. �malat endüstrisi sektörleri incelendi� inde ise, 
1996 y�l�ndan sonra en önemli art�� �n SITC 8 (Çe� itli Mamul E� ya) 
sektöründe görülmesine kar� �n, dönem içinde E�T oran�n�n en yüksek 
oldu� u sektör SITC 6 (Ba� l�ca S�n�flara Ayr�larak �� lenmi�  Mallar)‘d�r. 
�malat endüstrisinde dönem içinde E�T oran� 0.75’in üzerinde de� er alan 
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toplam 51 adet ürünün 27 adedi bu sektöre aittir.  Yine söz konusu 
dönemde Ek Tablo 1’den1  görülece� i gibi, bu sektöre ait alt� adet alt 
sektörün E�T oran� 0,75 ve üzerinde gerçekle� mi� tir. Bu alt sektörler 
tekrarlama s�kl�klar�na göre s�ras�yla; 655: poliester liflerden mensucat-
boyanm�� , bask�l�; örme mensucat, 621: kauçuk çubuk, profil, levha, 
boru, hortum, 651: tekstil iplikleri, 666: seramik ve porselen sofra, 
mutfak e� yas�, heykelcikler, 684: alüminyum, ala� �mlar�, ilk mamulleri ve 
653: el dokuma tekstil ürünleridir.  
 

Tablo 2: Türkiye-Almanya Aras�nda Endüstri-�çi Ticaret, 1991–2004 
 SITC Mal kodlar�                                                                                  

YILLAR 5 (Ba� ka Yerde 
Belirtilmeyen 
Kimya Sanayi 
Ürünleri) 

6 (Ba� l�ca 
S�n�flara 
Ayr�larak 
�� lenmi�  
 Mallar) 

7 (Makine ve 
Ula� t�rma 
Araçlar�) 

8 (Çe� itli 
Mamul E� ya) 

5-8 
(�malat 
Sanayi)  

1991 0,110 0,352 0,144 0,034 0,128 

1992 0,090 0,364 0,168 0,045 0,141 

1993 0,047 0,310 0,136 0,050 0,120 

1994 0,088 0,396 0,245 0,048 0,172 

1995 0,061 0,417 0,221 0,065 0,176 

1996 0,046 0,378 0,156 0,070 0,151 

1997 0,055 0,389 0,174 0,088 0,170 

1998 0,056 0,445 0,213 0,087 0,195 

1999 0,047 0,457 0,392 0,093 0,269 

2000 0,056 0,456 0,296 0,095 0,239 

2001 0,112 0,483 0,375 0,089 0,278 

2002 0,096 0,457 0,364 0,084 0,268 

2003 0,099 0,431 0,378 0,099 0,276 

2004 0,102 0,442 0,407 0,120 0,305 

Kaynak: UNITED NATIONS, Commodity Trade Statistics Database 
(COMTRADE)  verilerinden hesaplanm�� t�r. 
Not: Düzeltilmemi�  GL indeksleri, 3 basamakl� SITC verilerinden sanayiler 
aras�nda a� �rl�kland�r�larak hesaplanm�� t�r.  

 

                                                 
1 Ek Tablo 1, 2, 3 ve 4, dönem içinde E�T oran� 0,75 ve üzerinde gerçekle�en 
ürünlerin (Yenilmez, ve Kutlu, 2005; 49) yine bu dönemde söz konusu de� er ve 
üzerinde gerçekle� me s�kl�klar� göz önüne al�narak haz�rlanm�� t�r.  
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Türkiye ve Almanya aras�nda imalat endüstrisinde (5-8), GB’nin 
ilk y�llar�nda E�T oranlar�ndaki art�� , sonraki y�llara k�yasla dü� ük 
seyretmi� tir. Benzer e� ilim imalat endüstrisi alt sektörlerinde de 
görülmektedir. � öyle ki; E�T’e konu olan ürün say�s� 1991 y�l�nda 14 
iken 1995 y�l�nda 20’ye ç�km��  ancak 1996 ve 1997 y�llar�nda s�ras�yla 8 
ve 9 adet olarak gerçekle�mi� tir. 1999’da 19 ve 2001’de 21 adede ç�kan 
E�T’e konu olan mal say�s�n� de� erlendirirken, GB’nin ilk y�llar�nda 
Türkiye’nin Almanya’dan gerçekle� tirdi� i toplam ithalat art�� �n�n, ihracat 
art�� �n�n üstünde seyretti� i hat�rlanmal�d�r. �thalat art�� �n�n bu seyri 
de� erlendirilirken, GB sonras� AB’nin endüstri ürünlerine uygulanan 
koruma oranlar�n�n %10’lardan s�f�ra dü� ürülmesi ve ekonomiler 
aras�ndaki rekabet gücü farkl�l�klar�n�n dikkate al�nmas� gerekmektedir. 
�hracat, GB’ni takip eden ilk y�llarda beklenenin alt�nda bir art��  
göstermi�  ve ayn� y�llarda Türkiye’nin AB d�� � ülkelere ihracat�, AB’ne 
gerçekle� tirilen ihracattan h�zl� artm�� t�r. Burada ise özellikle Türkiye’nin 
en büyük ticaret orta� � Almanya ba� ta olmak üzere, Birli� in tümünde 
ya� anan durgunluk dolay�s�yla ortaya ç�kan talep dü�ü� ü ve Maastricht 
kriterleri nedeniyle uygulanmaya konulan s�k� para politikalar� da durumu 
aç�klay�c� niteliktedir. Ayr�ca unutmamak gerekir ki Birlik, GB’nin 
yürürlü� e girmesinden çok önce, Türk sanayi mallar�na yönelik gümrük 
vergilerini s�f�rlam�� t�r. 

Benzer � ekilde, 2004 y�l� itibariyle d��  ticaret hacmi aç�s�ndan AB 
üyesi ülkeler içinde Türkiye’nin en önemli ikinci ticaret partneri olan 
�talya ile Türkiye aras�ndaki imalat endüstrisi E�T oranlar�na bak�ld�� �nda 
ise GB’nin ilk y�llar�n� takiben E�T oranlar�nda önemli bir art��  
görülmektedir. Bu iki ülke aras�nda dönem içinde E�T’e konu olan ürün 
say�s� 1997 y�l�nda 12’den 2001 y�l�nda 18’e ç�km�� t�r. Yine Almanya ile 
benzer � ekilde imalat endüstrisi sektörleri içinde  E�T oran�n�n en yüksek 
gerçekle� ti� i sektör SITC 6 (Ba� l�ca S�n�flara Ayr�larak �� lenmi�  
Mallar)’d�r. Daha detaya inilirse Ek Tablo 2 ‘den dönem içinde E�T 
oranlar� 0,75 ve üzerinde olan alt sektörler görülebilir. Bu sektörler; 651: 
tekstil iplikleri, 652: pamuklu dokumalar, 653: el dokuma tekstil ürünleri, 
664: cam, 679: dökme demir, demir, çelik borular, ba� lant� parçalar� ve 
684: alüminyum, ala� �mlar�, ilk mamulleridir.  
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Tablo 3: Türkiye-�talya Aras�nda Endüstri-�çi Ticaret, 1991–2004 
 SITC Mal kodlar�                                                                               

YILLAR 5 (Ba� ka Yerde 
Belirtilmeyen 
Kimya Sanayi 
Ürünleri) 

6 
(Ba� l�ca 
S�n�flara 
 
Ayr�lara
k 
�� lenmi�  
 Mallar) 

7 (Makine ve 
Ula� t�rma 
Araçlar�) 

8 (Çe� itli 
Mamul 
E� ya) 

5-8 
(�malat 
Sanayi)  

1991 0,259 0,332 0,047 0,182 0,178 

1992 0,302 0,423 0,066 0,159 0,223 

1993 0,269 0,308 0,043 0,172 0,167 

1994 0,299 0,373 0,083 0,181 0,221 

1995 0,236 0,501 0,100 0,146 0,250 

1996 0,130 0,481 0,109 0,231 0,230 

1997 0,132 0,452 0,125 0,223 0,235 

1998 0,104 0,494 0,144 0,227 0,259 

1999 0,167 0,501 0,239 0,269 0,318 

2000 0,120 0,482 0,259 0,314 0,317 

2001 0,228 0,466 0,232 0,332 0,320 

2002 0,158 0,548 0,246 0,340 0,336 

2003 0,157 0,529 0,272 0,392 0,349 

2004 0,245 0,525 0,298 0,356 0,362 

Kaynak: UNITED NATIONS, Commodity Trade Statistics Database 
(COMTRADE) verilerinden hesaplanm�� t�r. 
Not: Düzeltilmemi�  GL indeksleri, 3 basamakl� SITC verilerinden sanayiler 
aras�nda a� �rl�kland�r�larak hesaplanm�� t�r.  
 

Tablo 4 ise, Türkiye ile Fransa aras�ndaki imalat endüstrisi E�T 
oranlar�n� göstermektedir. Buradan, GB sonras�nda imalat endüstrisinde 
E�T oran� 2002 y�l� haricinde düzenli bir � ekilde art�� � görülmektedir. Söz 
konusu dönemde E�T oranlar� en yüksek gerçekle� en sektör 2001 y�l�na 
dek SITC 6 (Ba� l�ca S�n�flara Ayr�larak �� lenmi�  Mallar) iken, bu y�ldan 
itibaren SITC 7 (Makine ve Ula� t�rma Araçlar�) dönem sonuna kadar E�T 
oran�n�n en yüksek gerçekle� ti� i sektör halini alm�� t�r. Daha detaya 
inilirse dönem içinde E�T oran� 0.75’in üzerinde de� er alan toplam 66 
adet ürünün 29 adedi SITC 6, 20 adedi ise SITC 7 nolu sektörlere aittir. 
Ancak bu dönemde SITC 7 (Makine ve Ula� t�rma Araçlar�) alt 
sektörlerinin, özellikle 2001 y�l� ve sonras�nda 0,75 ve üzeri de� erler 
ald�� � gözlenmi� tir. Oysa Ba� l�ca S�n�flara Ayr�larak �� lenmi�  Mallar alt 
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sektörlerinin dönem içinde 0,75 ve üzeri gerçekle�en E�T oranlar�n�n 
büyük ço� unlu� u 2001 y�l� öncesine rastlamaktad�r. Bu durumda, 
Türkiye ile Fransa aras�ndaki imalat endüstrisindeki endüstri içi ticaretin, 
özellikle 1997 y�l�ndan itibaren artan SITC 7 alt sektörleri iki yönlü 
ticareti ile birlikte, SITC 6 ve 7 nolu sektörlerde görüldü� ü söylenebilir. 
Dönem içinde E�T oranlar� 0,75 ve üzerinde gerçekle� en alt sektörleri 
gösteren Ek Tablo 3’den görülece� i gibi E�T oranlar�, alt sektörler 
düzeyinde özellikle 2001 y�l� sonras�nda yo� unla� m�� t�r.   
 

Tablo 4: Türkiye-Fransa Aras�nda Endüstri-�çi Ticaret, 1991–2004 
 SITC Mal kodlar�                                                                                 

YILLAR 5 (Ba� ka Yerde 
Belirtilmeyen Kimya 
Sanayi Ürünleri) 

6 (Ba� l�ca 
S�n�flara 
 Ayr�larak 
�� lenmi�  
 Mallar) 

7 (Makine ve 
Ula� t�rma 
Araçlar�) 

8 (Çe� itli 
Mamul 
E� ya) 

5-8 
(�malat 
Sanayi)  

1991 0,136 0,182 0,088 0,035 0,101 

1992 0,163 0,191 0,127 0,041 0,124 

1993 0,125 0,160 0,073 0,052 0,093 

1994 0,122 0,211 0,101 0,052 0,120 

1995 0,114 0,289 0,131 0,068 0,158 

1996 0,063 0,307 0,158 0,126 0,177 

1997 0,076 0,337 0,202 0,139 0,207 

1998 0,075 0,370 0,204 0,154 0,218 

1999 0,065 0,422 0,351 0,156 0,296 

2000 0,066 0,429 0,370 0,149 0,310 

2001 0,095 0,429 0,532 0,152 0,384 

2002 0,086 0,446 0,405 0,161 0,328 

2003 0,085 0,379 0,514 0,178 0,381 

2004 0,074 0,419 0,472 0,192 0,380 

Kaynak: UNITED NATIONS, Commodity Trade Statistics Database 
(COMTRADE) verilerinden hesaplanm�� t�r. 
Not: Düzeltilmemi�  GL indeksleri, 3 basamakl� SITC verilerinden sanayiler 
aras�nda a� �rl�kland�r�larak hesaplanm�� t�r.  
 
 

Son olarak 2004 y�l� itibariyle Türkiye ile d��  ticaret hacmi 
aç�s�ndan AB üyesi ülkeler içinde dördüncü s�rada gelen �ngiltere ve 
Türkiye aras�nda imalat endüstrisinde E�T’in seyri incelendi� inde, di� er 
üç AB üyesi ülkenin aksine, bu ülke ile E�T oranlar�n�n düzenli bir art��  
izledi� ini söylemek imkans�zd�r. GB’nin ilk y�llar�ndaki art�� �n aksine, 
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dönem içinde sürekli dalgalanmalar ya� ayan imalat endüstrisi E�T 
oranlar�, özellikle 2001 y�l� sonras�nda önemli ölçüde dü� mü� tür. GB 
öncesi 1995 y�l�nda E�T oran� 0,75 ve üzerinde gerçekle� en ürün say�s� 
10 ve 1999’da 20 iken, bu say� 2001 y�l�ndan itibaren sürekli dü�erek 
2004’de 12 adede kadar gerilemi� tir.  
 

Tablo 5: Türkiye-�ngiltere Aras�nda Endüstri-�çi Ticaret, 1991–2004 
 SITC Mal kodlar�                                                                          

YILLAR 5 (Ba� ka Yerde 
Belirtilmeyen 
Kimya Sanayi 
Ürünleri) 

6 
(Ba� l�ca 
S�n�flara 
 
Ayr�lara
k 
�� lenmi�  
 Mallar) 

7 (Makine ve 
Ula� t�rma 
Araçlar�) 

8 (Çe� itli 
Mamul 
E� ya) 

5-8 
(�malat 
Sanayi)  

1991 0,100 0,737 0,158 0,045 0,259 

1992 0,090 0,797 0,124 0,033 0,250 

1993 0,059 0,791 0,097 0,047 0,215 

1994 0,106 0,821 0,151 0,061 0,301 

1995 0,120 0,793 0,149 0,060 0,288 

1996 0,094 0,848 0,164 0,106 0,308 

1997 0,098 0,853 0,183 0,137 0,322 

1998 0,094 0,862 0,169 0,126 0,299 

1999 0,147 0,836 0,215 0,149 0,322 

2000 0,180 0,825 0,148 0,139 0,277 

2001 0,122 0,848 0,252 0,093 0,319 

2002 0,127 0,832 0,210 0,092 0,270 

2003 0,091 0,783 0,203 0,102 0,260 

2004 0,106 0,766 0,218 0,089 0,257 

Kaynak: UNITED NATIONS, Commodity Trade Statistics Database 
(COMTRADE) verilerinden hesaplanm�� t�r. 
Not: Düzeltilmemi�  GL indeksleri, 3 basamakl� SITC verilerinden sanayiler 
aras�nda a� �rl�kland�r�larak hesaplanm�� t�r.  

 

Ancak di� er üç AB üyesi ülke ile benzer olan durum; �ngiltere ile 
Türkiye aras�nda imalat endüstrisinde ya� anan endüstri içi ticaretin, 
yo� un olarak SITC 6 (Ba� l�ca S�n�flara Ayr�larak �� lenmi�  Mallar) 
sektöründe ya� anmas�d�r.  Alt sektörler itibariyle bak�ld�� �nda ise söz 
konusu dört AB üyesi ülke ile Türkiye aras�nda E�T’in ele al�nan dönem 
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içinde yüksek (0,75 ve üzeri) de� erler alan alt sektörlerin çok 
benze� medi� i görülmektedir.  

Bununla birlikte yap�lan genel bir de� erlendirmede Almanya, 
Fransa ve �talya ile Türkiye aras�nda endüstri-içi ticaretin, imalat 
endüstrisi alt sektörlerinden özellikle dokumac�l�k ürünleri, metal d�� � 
mineral mamuller ve demir d�� � metallerde yo� unla� t�� � görülmektedir. 
Bunlar�n d�� �nda Almanya ve Fransa ile di� er tüketim mallar� alt 
sektörlerinden s�hhi tesisat, �s�tma ve ayd�nlatma malzemeleri, mobilyalar 
ve seyahat e� yas� sektörlerinde endüstri içi ticaret gerçekle� mektedir. 
Türkiye ile Almanya, Fransa ve �talya aras�nda E�T oranlar� 
incelendi� inde, bu tip ticaretin en yo� un görüldü� ü imalat endüstrisi 
sektörü dokumac�l�k ürünleri iken, �talya ile haz�r giyim ürünlerinde de 
yo� un bir E�T ya� and�� � görülmektedir. Türkiye ile �ngiltere aras�nda ise 
kimyasallar alt sektörlerinden plastikler, makineler ve ula� �m araçlar� alt 
sektörlerinden di� er elektriksiz makinelerde ve tüketim mallar� alt 
sektörlerinden mobilyalarda endüstri içi ticaret yo� un olarak 
görülmektedir. Her biri farkl� bir ürün grubunda yer alan bu ürünlerden, 
söz konusu ülke ile d��  ticaretin çe� itlilik gösterdi� i anla� �lmaktad�r. 

 

 Grafik 1:  SITC (5-8) �malat Sanayi E�T Oranlar� 

Her dört AB üyesi ile Türkiye imalat endüstrisindeki E�T 
oranlar�n�n dönem içinde seyrini gösteren Grafik 1’den dönem boyunca 
Fransa, �talya ve Almanya’n�n E�T oranlar�nda önemli bir art��  
gerçekle� ti� i izlenmektedir. Aksine özellikle �ngiltere ile Türkiye imalat 
endüstrisinde ya� anan E�T’in dönem içindeki dalgalanmalar bir yana 
b�rak�l�rsa önemini kaybetti� i ve dönem sonu itibariyle E�T oran� en 
dü� ük ülke oldu� u görülmektedir. Oysa Türkiye’nin özellikle son y�llarda 
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Fransa ve �talya ile artan E�T oranlar�na bak�ld�� �nda, söz konusu 
ülkelerle imalat endüstrisinde ya� anan E�T’in önemi ortaya ç�kmakta ve 
bu durum Türkiye’nin sahip oldu� u teknolojinin bu ülkelerle giderek 
daha benzer bir yap�ya ula� t�� �n� göstermektedir.  

Sonuçta, �ngiltere hariç bu üç AB üyesi ülke ile 1991–2004 y�llar� 
aras�nda imalat endüstrisinin endüstri-içi ticaretinde kayda de� er bir art��  
oldu� u görülmektedir. Bunun en önemli nedeni, endüstri-içi ticaretin 
artmas�na neden olan unsurlar aras�nda ilk s�ralarda yer alan ticaretteki 
liberalizasyon ve AB ile yap�lan Gümrük Birli� i anla� mas�d�r. Bilindi� i 
gibi ekonomik entegrasyonlar üzerine yap�lan ve yukar�da bahsedilen tüm 
çal�� malar, üye ülkeler aras�ndaki ticaret engellerindeki herhangi bir 
azal��  ile entegrasyonun, endüstriler içi artan uzmanla� ma � eklini 
alaca� �n� göstermektedir. Nitekim Grafik 1’den görülece� i gibi, 1996 
y�l�ndan itibaren özellikle Fransa, Almanya ve �talya’n�n E�T oranlar�nda 
düzenli bir art��  gözlenmektedir. 

Günümüz dünyas�nda E�T’in h�zla geli� mesi ve bu geli� im do� al 
sonucu olarak teknoloji transferinin önemi ortadad�r. Bu aç�dan 
Türkiye’nin yeni ku� ak teknoloji transferi alabilmesi, bunu ekonomik 
bünyesine uyumlu hale getirebilmesi ve dünyan�n h�zl� geli� mesine ayak 
uydurabilmesi için farkl�la� t�r�lm��  sanayi ürünlerinin üretimine ve 
ticaretine önem verilmesi gereklidir (DTM). Geli� tirilmi �  ve 
farkl�la� t�r�lm��  sanayi ürünleri üretebilmek ve endüstri içi ticarete önem 
vermek ba� lam�nda, özellikle ele al�nan dönemde Fransa ve �talya’n�n 
imalat endüstrisinde artan E�T oranlar�, bu ülkelerle ticarete artan bir 
önem yüklemektedir.   

 

4. Sonuç 

Bu güne kadar endüstri içi ticaretle ilgili olarak yap�lan çal�� malar, 
ülkeler aras�nda bu tür ticarette görülen art�� �n, ülke ekonomisinin 
geli� imine büyük katk� sa� lad�� �n� göstermi� tir. Bilindi � i gibi özellikle 
geli� mi�  ülkelerde sanayi mallar� imalat�nda ürün farkl�la� t�rmas�na 
gidilmesi ülkeler aras�ndaki ticarette, endüstri-içi ticaretin artmas�na ve 
böylece endüstriler içi artan uzmanla� maya neden olmaktad�r. Ürün 
farkl�la� t�rmas� ve ölçe� e göre artan getiri, endüstri içi uzmanla� may� 
geli� tirmektedir. Bu uzmanla� ma ise daha çok ölçek ekonomisine ba� l� 
ve özellikle ürün farkl�la� mas�na uygun olan imalat endüstrisi ürünlerinde 
görülmekte ve bu uzmanla� ma sonucu elde edilen kazançlar endüstriler 
aras� uzmanla� man�n sa� lad�� � kazançlardan oldukça yüksek olmaktad�r. 
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Geli� tirilmi �  ve farkl�la� t�r�lm��  sanayi ürünleri üretebilmek ve 
böylece endüstri içi uzmanla� ma sonucu ortaya ç�kan endüstri içi 
ticaretteki art��  sa� lanmas�, mal de� i� iminde etkinli� i art�rmakta ve bilgi 
transferi yoluyla bir çe� it teknoloji transferi de sa� lamaktad�r. Türkiye 
aç�s�ndan da farkl�la� t�r�lm��  sanayi ürünlerinin üretim ve ticaretindeki 
art�� , özellikle yeni ku� ak teknoloji transferi aç�s�ndan büyük önem 
ta� �maktad�r. Tüm bu nedenlerle Türkiye ekonomisi aç�s�ndan da endüstri 
içi ticaretin önemi ortadad�r. 

Türkiye ile d��  ticaretin önemli bir bölümünün gerçekle� tirildi � i 
AB ülkeleri (Almanya, Fransa, �talya ve �ngiltere) aras�nda imalat 
endüstrisi d��  ticaretinde, endüstri-içi ticaretin yap�s� ve önemini ortaya 
koymay� amaçlayan bu çal�� mada, söz konusu dört ülke ile Türkiye 
aras�ndaki E�T oranlar�na göre yap�lan s�ralaman�n dönem içinde oldukça 
de� i� ti� i gözlenmi� tir. Özellikle çal�� ma dönemini kapsayan 1991–2004 
döneminin ba� lar�nda, Türkiye ile imalat endüstrisi E�T düzeyi en yüksek 
ülkeler s�ras�yla �ngiltere, �talya, Almanya ve Fransa iken, dönem 
sonlar�nda bu s�ralama Fransa, �talya, Almanya ve �ngiltere � eklinde 
de� i� mi� tir. Bu de� i� imde özellikle Fransa ile gerçekle� tirilen E�T 
düzeyindeki art��  ve �ngiltere ile gerçekle� tirilen E�T düzeyinde azal��  
dikkat çekicidir. Ancak her dört AB üyesi ülke için imalat endüstrisinde 
E�T oranlar� en yüksek sektör, SITC 6 (Ba� l�ca s�n�flara ayr�larak 
i� lenmi�  mallar)’d�r. �ngiltere hariç di� er üç AB üyesi ülke ile imalat 
endüstrisi E�T oranlar�, özellikle SITC 65 (Dokumac�l�k ürünleri) ve daha 
sonra SITC 66 (Metal d�� � mineral mamuller)’da yo� unla� �rken, bu dört 
üye ülke içinde yaln�zca �talya ile SITC 84 (Haz�r giyim)’de de E�T 
oranlar� yüksek gerçekle� mi� tir. Almanya ve Fransa için SITC 7 
(Otomotiv sanayi ürünleri) de dönem içinde E�T oran�n�n h�zla art�� � 
sektörler aras�nda bulunmaktad�r. Bu sektör içinde de özellikle SITC 78 
(Kara ta� �tlar�) E�T oranlar� yüksek seviyelerde gerçekle� en alt sektördür. 
�ngiltere ise her biri farkl� bir ürün grubunda yer alan imalat sanayi 
ürünlerinde yüksek E�T oranlar�na sahip oldu� u için, söz konusu ülke ile 
d��  ticaretin oldukça çe� itlilik gösterdi� i söylenebilir. 
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Ek Tablo 1: Alt Sektörler � tibariyle Türkiye-Almanya Aras�nda E � T Oranlar� * 
 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 

621 0,85 0,84 - 1,00 0,93 - - 0,94 0,90 0,85 0,81 0,92 0,88 - 
651 0,91 0,89 - 0,93 - - - 0,86 0,80 0,85 0,97 0,99 0,98 0,97 
653 0,82 0,95 - - 0,92 - - 0,84 1,00 0,83 - 0,77 - - 
655 0,76 0,87 0,98 0,99 0,77 - - 0,79 0,93 0,85 0,99 0,93 0,87 - 
666 0,96 - 0,92 - 0,76 0,80 - 0,94 0,97 0,81 - 0,91 0,84 - 
684 0,78 0,92 - 0,91 - - - 0,78 - 0,88 0,96 0,85 0,93 0,76 
713 - - - 0,99 0,86 - - 0,84 0,98 0,96 - - 0,89 0,99 
771 - - 0,91 0,80 0,89 0,81 0,91 0,93 0,99 0,94 0,80 0,83 0,91 0,94 
812 - - - - 0,99 0,78 0,92 0,93 1,00 0,82 0,93 0,99 0,87 0,88 
813 - 0,84 - 0,91 0,83 - - - - - 0,97 0,95 1,00 0,97 
898 - - 0,96 1,00 0,80 - - 0,86 0,88 - 0,99 0,83 0,93 - 

 
Ek Tablo 2: Alt Sektörler � tibariyle Türkiye- � talya Aras�nda E� T Oranlar� * 

 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 
634 - - - - 1,00 0,92 - - 0,83 - 0,90 0,89 0,88 0,99 
651 - - 0,83 - - 0,98 0,80 0,76 - - - 0,90 0,96 0,93 
652 - - - - - - - 0,77 - 0,81 0,81 0,88 0,79 0,83 
653 - 0,79 - - 0,84   - - 0,84 0,76 0,90 0,97 0,94 
664 - 0,78 0,87 - 0,81 0,89 0,90 - - 0,78   0,87 0,98 
679 0,78 0,80 - - 0,86 0,77 0,90 0,99 0,87 0,99 0,80 0,82 0,81 0,77 
684 0,89 - - 0,96 0,93 0,95 - 0,79 - - - 0,99 0,92 0,94 
773 - - - 0,79 0,94 0,90 0,84 - 0,76 0,81 0,79 - - - 
842 - - - 0,95 0,78 0,80 0,76 - 0,88 0,92 - - - - 
848 - - - - - 0,86 0,94 - - 0,86 0,87 0,85 0,77 0,85 
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(*) E�T oran� 0,75’den büyük olan ürünler içinde, tekrarlama s�kl�� � en çok olan ilk 10 ürün seçilmi� tir. 
 

Ek Tablo 3: Alt Sektörler � tibariyle Türkiye-Fransa Aras�nda E�T Oranlar� * 
 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 

551 0,85 0,94 0,97 0,84 0,91 - - - - 0,87 - 0,83 0,86 0,93 
651 - - - - 0,99 0,84 0,83 0,86 0,76 0,90 - 0,83  0,75 
652 - - - - - 0,83 0,96 0,95 0,80 - - 0,95 0,89 0,94 
654 - 0,82 0,80 - -  0,81  - - - 0,76 0,98 0,83 
655 - - - - - 0,91 0,96 0,87 - 0,79 - 0,81 0,97 0,93 
662 0,91 0,78 0,95 0,78 0,77 - 0,82 - 0,78 - - 0,90 - - 
665 0,88 - 0,93 0,90 - - - - 0,80 0,96 - 0,78 0,80 0,87 
783 - 0,95 0,97 - - 0,78 0,85 - - - 0,99 0,86 0,81 0,76 
785 0,92 0,80 - - - 0,96 - 0,96 - 0,99 0,86 0,97 - - 
831 - - - - 0,80 0,93 - - - - 0,77 0,85 0,88 0,77 
(*) E�T oran� 0,75’den büyük olan ürünler içinde, tekrarlama s�kl�� � en çok olan ilk 10 ürün seçilmi� tir.  

 
Ek Tablo 4: Alt Sektörler � tibariyle Türkiye- � ngiltere Aras�nda E� T Oranlar� * 

 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 
582 0,82 - - - - - - - - - 0,89 0,82 0,82 0,77 
654 - - - - 0,98 0,95 0,91 0,82 0,94 0,89 0,82 0,84 - - 
664 - - - - 0,93 0,98 0,82 0,95 0,88 0,78 - 0,83 - - 
682 - 0,85 - - - 0,75 0,87 - 0,82 0,91 - - - - 
684 - 0,75 - 0,85 0,80 0,78 - 0,91 0,84 0,78 0,76 - - - 
723 - - - 0,94 0,83 - - - 0,98 - 0,93 0,93 - - 
821 0,92 0,85 - - - - - - - - 0,84 0,78 0,81 0,90 

 - - - - - - - - - - - - - - 
(*) E�T oran� 0,75’den büyük olan ürünler içinde, tekrarlama s�kl�� � (0,75 ve üzerinde de� er alma s�kl�� �) en çok olan ilk 7 ürün seçilmi� tir. 


